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Відео 1 
Навіщо  
компостувати  
органіку

Відео 2 
Типи  
компостерів

Відео 3 
Основи  
правильного 
компостування

Ці матеріали можна  
поширювати і у ваших містах!

Робота з громадами

Сафарі для громад: 
компостування в містах

У жовтні 2021 року громадська організація 
«Плато» за підтримки ПРООН в Україні 
провели онлайн-навчання для мешканців/
ок багатоквартирних будинків з усієї країни 
про раціональне поводження з органічними 
відходами. Після завершення навчання 
учасники/ці мали можливість позмагатися 
за фінансування проєкту з облаштування 
компостувального майданчику для потреб 
мешканців/ок свого багатоквартирного будинку.  

Дізнатися більше про вплив органічних відходів 
на довкілля та особливості компостування, 
піддивитися креслення правильного 
компостера та розпланувати дорожню карту 
впровадження компостування у власному 
будинку можна за QR-кодом.

Перше сафарі відбулося у Києві восени 2019 року. Тоді реалізували 5 зелених рішень. 
У 2020 році продовжилося у Львові та Білій Церкві, де втілили ПОР проєкти. У 2021 році 
переможці конкурсу в межах проєкту впровадили ПОР проєкти в Рівному, Червонограді, 
Мирнограді та Кропивницькому.

Цього року програма Сафарі для громад розширила свою тематику і почала працювати 
з ОСББ. В одному з ОСББ встановлюється компостер та розробляється бізнес-план для 
подальшого використання компосту.

У 2020 році Лабораторія інноваційного розвитку ПРООН 
в Україні разом з партнерами розробила концепцію 
«Сафарі для громад». Це програма, що залучає містян до 
пошуку інноваційних природоорієнтованих рішень для 
місцевих громад.

Відео про  
компостування  
в містах
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Я у ролі героя живий 
та рухомий. Можете 
використовувати мене 
різним. Або малювати 
свої версії мене. Я можу 
бути як чоловічої, так 
і жіночої статі. Але, щоб 
я був схожим!

Комунікації
Для того, щоб згуртувати якомога більше людей навколо зелених рішень, наша 
комунікація з містянами має бути доступною, дружньою й фановою. Протягом 
півроку (липень – грудень 2021) ПРООН провела комунікаційну кампанію 
з просування ПОР у містах, яка охопила понад 1 мільйон людей у 20 містах 
України. Тож пропонуємо використовувати у комунікації на рівні міст готові 
напрацювання, які добре себе зарекомендували та вже стали пізнаваними.

Герой/героїня
Головний герой кампанії з зелених 
рішень – Їжачок Урбік. 

Їжачок символізує усіх тварин, які 
постраждали від урбан діяльності людини. 
Наш їжачок потрапив у місто та мандрує 
бетонними джунглями у пошуках зелених оаз. 
Комунікацію по темі ПОР пропонуємо вести 
від імені цього героя.

Урбік спілкується 
простими кумедними 
фразами. Урбік не 
любить повчати, 
присоромлювати 
чи примушувати 
аудиторію до певних 
дій. Він розповідає 
історії – без 
моралізаторства, легкі 
й цікаві, з корисними 
лайфхаками – які 
хочеться почати 
втілювати вже зараз. 
Тональність спілкування 
можна побачити у цих 
дописах. 
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Брендування
Пропонуємо використовувати кольорову 
гаму, стилістику та шрифти з брендбуку 
кампанії. Важливо, щоб малюнки не 
транслювали гендерних стереотипів.

У разі використання готових зображень, логотип ПРООН в Україні повинен використовуватися на 
всіх матеріалах. Лого слід розміщувати завжди згори з правого боку. З питань використання готових 
зображень та логотипу ви завжди можете проконсультуватися з командою ПРООН.

Хештеги
На офіційних сторінках проєкту та у соцмережах інформацію 
про зелені рішення публікували під хештегами #ЇжакУрбік / 
#ЕкоУрбаністи / #ІсторіяПроЗеленіМіста. Ці хештеги варто 
використовувати під час комунікації теми ПОР і на рівні міст – 
у соцмережах, на сайті або промоматеріалах.

Відео

Промоматеріали
Відео про 
природоорієнтовані рішення, 
підготовлене ПРООН, 
можливо використовувати 
у соцмережах та/або для 
демонстрації на великих 
плазмах чи екранах. 

Відео також доступне 
англійською мовою.

Ви також можете 
використовувати короткий 
анімований проморолик. 

Спецпроєкт

Буклет
Ви можете використовувати 
буклет ПРООН з описом 
природоорієнтованих рішень 
у містах – в електронному чи 
друкованому вигляді. 

Постери
Також ви можете поширювати 
готові постери та інфографіки, 
підготовлені на основі цього 
буклету – вони доступні також 
для широкоформатного друку:
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Промоматеріали

Брендинг та символіку кампанії, зокрема Їжака 
Урбіка, також можна використовувати для 
створення різноманітних промоційних матеріалів 
«зелених» подій – суботників, акцій з озеленення 
міст. Вони можуть включати: стікери, екоторби, 
футболки, шапки, блокноти, сертифікати тощо. Це 
підсилить впізнаваність теми на місцевому рівні та 
залишиться гарною згадкою про участь. 

Головне: намагайтеся створювати роздаткові 
матеріали, які не шкодять довкіллю та є 
біорозкладними (наприклад, не використовувати 
пластик при виготовленні такої продукції). 

Напрацювання також варто використовувати для 
підготовки соціальної реклами на рівні міст. 

Для отримання додаткової інформації  
по темі ПОР, будь ласка, прогляньте  
цю сторінку.

Цей матеріал розроблено проєктом 
ПРООН в Україні «Природоорієнтовані 
рішення для сталих міст» упродовж липня-
листопада 2021 року в межах промокампанії з 
популяризації зелених рішень у містах. 
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